Comunicacao
Organizacional
& Empreendedorismo

HoidPesf



Check In.







Apresentacao direta e curta,
com o objetivo de vender uma
ideia ou um negocio para
determinado publico de
iInteresse.




pouco tempo
POUCOS recursos




sentence Gerar alto impacto e

- atrair atencao para sua
pltCh ideia em uma, duas ou

(ou Pitch 12”) trés frases curtas.




elevator
pitch

Gerar alto impacto e
atrair atencao para sua
ideia em um papo de
apenas 1 minuto.




pilares
fundamentais




Feelings:




™

Feelings:

keep it hunming’







a capacidade de
contar historias
relevantes.

Experimento feito com alunos de
Stanford:

« 6372 do publico absorve
conteudos de uma apresentacao
gue conta uma historia.

« O1ndice de memorizacao de
conteudos vistos em palestras e
discursos € de apenas 57.




Umaidelia que nao
Inspira nem motiva
as pessoas a agireme




Umaideia que
transforma:

1. Eentendida
2. Elembrada
3. Moveaagir




dicas para
umpitchde
respeito!




Conexao inicial - )
— aptar atencao,
(exordlo): gerar impacto.




Slmp||C|dade Uma crianca entenderia?

Use slogan,
solucao em uma frase.




Concretude: Dados, numeros, fatos.




Paixéo- Brilno no olhar,

conexao e crenca pessoal.




Personificagéo- Crie personagens, leve para a

realidade do espectador.




Historia: Comeco, meio e fim,

gere sentido.




Previsc")es- Trace o futuro, aponte

caminhos possiveis.




Particularidades: Cuide da altura do voo (fale do

especifico, ndo sé do geral).




Postura verbal Tom de voz, olhar, sorriso,
e corpora|- caminhada, gesticulacgéo.




Espontaneidade

Seja vocCe: gera credibilidade.




Roteiro do Pitch:

1.Intro de Impacto: abertura memoravel e impactante que envolve o
publico. Pode ser um dado, slogan, metafora ou proposta de valor.

2.Problema: evidencie o problema que vocé resolve, quem sofre com ele e
pOr qué.

3.Solugao: expliqgue como cria valor, beneficios, funcionalidades, linguagem
clara, exemplos visuais ou demo.

4. Tamanho do Mercado: demonstre maturidade e oportunidade — clientes,
valor total de mercado, tendéncias e fatia buscada.

5.Modelos de Receita: como ganha dinheiro, fontes de receita, clientes ou
projecoes.

6.Projecao de Crescimento: evolucao de receita e custos, métricas,
projecoes futuras e necessidades para chegar la.

7.Final Feliz: call to action, convite para experimentar, ou pedido de
investimento. Mostre clareza no que espera da audiéncia.




mMao ha massa




muito obrigada!

maria@essencebranding.com.br
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